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Consumer habits and preferences of guanaco meat of residents of the northwest of Santa Cruz Province. Communication

Introduccion

En Santa Cruz la poblacion de guanacos aumento
significativamente en los ultimos afios, lo que ocasioné una
competencia en muchos casos entre la ganaderia extensiva y
la fauna silvestre, ante la escases de recursos forrajeros y agua
en ambientes aridos de la Patagonia. Esto plantea la
necesidad de convertir el recurso natural guanaco en un
recurso economico que contribuya a la viabilidad vy
sustentabilidad de los establecimientos ganaderos de la
region. El aprovechamiento de la carne de guanaco surge
como una alternativa viable por lo que se plantea conocer la
percepcion sobre el consumo y posibles usos de la carne de
guanaco por parte de potenciales consumidores. El objetivo
del trabajo fue conocer los habitos y preferencias respecto al
consumo de carne de guanaco, de integrantes de un panel de
consumidores de carne de la zona de Los Antiguos y Perito
Moreno, Provincia de Santa Cruz.
Materiales y Métodos

Se realizo una encuesta a 60 consumidores, 53% mujeres
y 47% hombres, 40% de 21 a 40 afios, 55% de 41 a 60 afios y
5% mayores a 60 afios de edad, en un panel de
consumidores de carne de guanaco realizado en la ciudad de
Los Antiguos, Santa Cruz. La encuesta indagd sobre su
vinculaciéon al medio rural, frecuencia y preferencias en el
consumo de distintos tipos de carne, y especialmente de
carne de guanaco, formas y limitaciones en el consumo,
importancia asignada a determinados aspectos al momento
de adquirir carne de guanaco y la opinion sobre limitar el
consumo de este tipo de carne. El andlisis de los datos
categoricos se efectué mediante el célculo de proporciones.
Resultados y Discusion

El 53,3% de los consumidores encuestados manifesto
tener relacion con el ambito rural. Con respecto a la
frecuencia de consumo de los distintos tipos de carne, el
96,7% de los participantes manifesté ser consumidores
habituales de carnes, el 88,3% consume carne mas de 2
veces por semana, siendo la mas consumida la vacuna
(60,2%), aviar (15,7%), porcina (8,4%), ovina (7,2%), pescado
(7,2%) y caprina (1,2%). El 75,0% de los consumidores
encuestados manifestd haber probado alguna vez carne de
guanaco, en forma de milanesa (36,8%), estofado (15,1%),
empanadas (12,3%), chacinados (9,4), horno (8,5%), asado
(5,7%) y otras formas (ej. escabeche, hamburguesas,
charque, 12,3%). Entre los consumidores que han probado
carne de guanaco, al momento de ordenar por preferencia
los distintos tipos de carne, la bovina fue la mas preferida
(con mayor frecuencia de respuesta), seguido de la aviar,
ovina, pescado, porcina, caprina y guanaco como la menos
preferida. Sin embargo, un 31,3% de los encuestados
ubicaron esta ultima entre el puesto 1 al 4 sobre una total de
7 puntos, siendo 1 el mas preferido (Figura 1). El 93,8% de
los encuestados manifestd que estaria dispuesto a consumir
mas carne de guanaco e indicd que la principal causa por la

cual no consume mads, es la falta de disponibilidad en
comercios (78,2% de las respuestas). Los productos mas
elegidos que incrementarian el consumo de esta carne
fueron la milanesa (27,7%), seguido de estofado (19,7%),
empanada (14,6%) y chacinado (13,1%), entre otros.

En relacion al nivel de importancia asignado a diferentes
aspectos en el momento de adquirir carne de guanaco (Figura 2),
mas del 80% de los encuestados consideré como muy
importantes las condiciones bromatologicas y el efecto sobre la
salud de esta carne, también el bienestar animal (74%) y su
precio (70%). La facilidad de coccidn y el tamafio de corte fueron
considerados muy importantes por una menor proporcion de
consumidores (entre 57% y 42% de los encuestados).

En el caso de los consumidores que no habian probado
nunca carne de guanaco, las principales razones indicadas
fueron la falta de disponibilidad en comercios (81,5% de este
grupo), que prefieren otras carnes (11,1%) y otras como la
falta de oportunidad (7,4%). Ninguno lo relacioné con el
precio, la salud, o por desacuerdo con su consumo.

Del total de consumidores encuestados un 79,8%
considerd que no deberia limitarse el consumo de esta carne,
principalmente por la gran cantidad de animales en la zona, y
por ser una alternativa de consumo de carnes. Un 19,3%
consideré que deberia limitarse el consumo, a través del
control y supervision de la predacién, para evitar su extincién
y controlar la comercializacion. Un 1,8% no respondio.
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Figura 1. Frecuencia de consumo de distintas carnes (%)
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Figura 2. Aspectos considerados en el momento de adquirir carne de
guanaco, ordenados segun la importancia asignada a cada uno.
Conclusiones

Los consumidores encuestados en su mayoria han
probado carne de guanaco y manifestaron estar dispuestos a
incrementar su consumo, limitado actualmente por la baja
disponibilidad en comercios principalmente. Las condiciones
bromatoldgicas y el efecto sobre la salud fueron
considerados muy importantes desde su percepcion,
quienes consideraron la potencialidad de este tipo de carne.
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