ENCUESTA PARA MEJORAR EL “INFORME DE PRECIOS
DE CARNES Y GANADOS DE PATAGONIA”
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Objetivo:

Se disefio una consulta para recabar informacion sobre el “Informe de precios, carne y ganado
de la Patagonia”, con la finalidad de usar dicha informacion en la mejora del mismo.

En el encabezado se explico brevemente dicho objetivo:
ENCUESTA DE OPINION

Los integrantes de las Unidades de INTA Patagonia y responsables de la elaboracion del Informe
de Precios consideramos que su opinion es muy importante. Para mejorar la calidad y
divulgacion de este boletin mensual le solicitamos sus aportes a través de esta breve encuesta.

Metodo utilizado:

Se realizo sobre la plataforma Google se realizo un cuestionario de 13 preguntas

¢En que localidad vive?

¢Que actividad desarrolla?

¢Ud. tiene?

¢A cual de las cadenas de la carne esta ligado (puede responder mas de una opcidn)
éConoce el Informe de Precios de Carne y Ganado de la Patagonia - INTA?

¢Que opinidn le merece el informe?

éCon que frecuencia lee/utiliza el informe?

O N A WDN R

éQue informacidn presentada en el informe le es de mas utilidad? (puede responder
mas de una opcion)
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9. ¢Para que utiliza esta informacién? (puede responder mas de una opcion)

10. Le parece importante incorporar otros indicadores del mercado, econémicos o
productivos. ¢ Cuales?

11. éPorque medios le gustaria recibir el Informe?

12. Si lo considera necesario indique sugerencias para mejorar el informe"

13. Podria dejarnos su mail para recibir los resultados de esta encuesta

Se comenzo su difusion el 27-08-2020 y se recibio la ultima respuesta el 31-01-2021.

El cuestionario fue disefiado por el Grupo de Trabajo y para su difusion se utilizaron los
canales habituales de la institucion.

Resultados generales:
Se recibieron un total de 146 respuestas en total.

Por cuestiones operativas el cierre de la encuesta se determiné el dia 16/09/2020 y se
procesaron 139 respuestas recibidas a esa fecha.

Posteriormente ingresaron 7 respuestas mas.

Fecha respuestas consulta
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Las respuestas obtenidas son las siguientes:

Pregunta n®1:

¢ En que localidad vive?
20

15

10

De acuerdo con las respuestas recibidas, se puede apreciar la variedad de localidades a los que llega
nuestro Informe, principalmente en la regién Patagdnica, de donde se obtuvieron respuestas de 46
localidades diferentes.

En el siguiente grafico, se puede observar que los lugares de mayor cantidad de respuestas,
corresponden a las provincias patagénicas de mayor actividad ganadera, ovina y bovina, principalmente
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Norte de la
barrera; 6,5%

Santa Cruz; 11,5%
Chubut; 30,9%

Neuquén; 5,0%

Patagones
(Buenos Aires);
7,9%

Rio Negro; 38,1%

En cuanto a la distribucién geografica que corresponde a la Institucidn, los Centros Regionales
involucrados de Patagonia Norte y Sur son los mas referenciados y aparece la atencién en otras zonas.

Centros Regionales
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Pregunta N°2

;. Que actividad desarrolla?

Otra

Froductor
Empresario
Extensionista
Asesor privadao

Funcionario

Investigador
Consignatario de

Estudiante

0 20 40 &0 80

Recuento de ACTIVIDAD

Relacién provincia de Origen con actividad que desarrolla

Una de las premisas de la generacién del Informe de precios fue tratar de lograr una importante
difusion en todo el sector ganadero, los resultados de la encuesta, asi lo convalidan.

Que la mayor cantidad de respuestas provengan de productores y asesores privados y que a su
vez, dichas ocupaciones tengan presencia en todas las regiones, pone de manifiesto la
territorialidad de la llegada de la informacidon a los sectores primarios de la produccidon
ganadera.

Por otra parte, hubo poca recepcion en los niveles de decisién provincial y/o municipal lo cual
genera el desafio de intentar una mayor articulacién entre instituciones, fundamentalmente en
temas ganaderos.

En cuanto a los consignatarios de hacienda se recibio un solo llenado del formulario, a pesar
gue son informantes de precios que dan sustancia al Informe mensual.
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Relacién provincia de Origen con actividad que desarrolla
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Pregunta N°3

cUd. tiene?

entre 15 v 30 afios

mas de 60 afios

= oy
20 0%

entre 46 y 60

29.5%

entre 31 y 45 afos

40-35%

Relacidn entre provincia de origen y edad
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Productores por franja etaria

mayor de 60
afios; 29% menor de 45

afios; 34%

entre 46y 60
afios; 37%

Es para destacar que el rango etario mas joven, es el que menos respuesta nos aportd, aunque
cuando analizamos la edad de los productores los menores de 30 afios no aparecen, siendo en
su totalidad estudiantes de los niveles secundarios y terciarios.

Esta respuesta nos permite inferir que empleando otros tipos de redes sociales quizas tengamos
mayor llegada a los mas jévenes.

La cronologia de los productores visualiza una sucesién generacional légica y muy relacionada
a una actividad familiar como lo es la ganaderia en la Patagonia, donde el mayor nimero de
productores son de adultos, seguidos por los mas jévenes que estan incorporandose en la toma
de decisiones y los mayores que aun se encuentran activos. Podemos inferir que encontramos
tres generaciones activas.

A pesar que aqui no se muestra, quienes pertenecen a la cadena ovina o se relacionan a una
produccién mixta (ovina-bovina), tienen edad mas avanzada que los vinculados con las otras
cadenas productivas.
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Pregunta N°4

A cual de las cadenas de la carne esta ligado?

B Ovina (70,7%) M Bovina (729%) © Porcina(11,4%) ® Caprina (11,4%)

0 25 50 75 100

Caprina
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12%

6%
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50%
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Porcina

\

Santa Cruz
7%

Chubut
27%

Rio Negro Buenos Aires
53% 13%
Ovina
Santa Cruz
23% Chubut
29%

\ ficciudi

3%

Buenos Aires

Rio Negro 1%
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Bovina

Santa Cruz
15% Chubut
23%

&y Neugquén
7%

Rio Negro _ \ Buenos Aires
41% 14%

Era de esperar que la mayor cantidad respuestas provengan de las cadenas productivas mas
importantes de la Patagonia y que dichas actividades productivas estén en consonancia con las
zonas ecoldgicas propias de cada macro-regién.

En la cadena porcina las respuestas provienen mayoritariamente de Extensionistas y Asesores
Privados, en la caprina solo de 2 productores. En ambas cadenas nadie tiene una Unica actividad
y comparten con producciones bovinas y ovinas en su mayoria.
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Pregunta N°5:

. Conoce el Informe de Precios de Carne y Ganado de la
Patagonia - INTA?

NO

201%

SI111 - NO28

El 20% que respondieron la encuesta dijo “NO” conocer el Informe y de ellos el 70% son
productores. Esto nos indica que habra que mejorar la difusidon y preguntarse si las vias hoy
utilizadas son las adecuadas.

Los Extensionistas y Asesores Privados sumaron 32 respuestas quizas a través de ellos se pueda
alcanzar mayor presencia en el sector ganadero Patagénico.

A partir del 80% que respondid “SI” conoce el informe, nos metemos en el anilisis de la
informacién brindada, en su aceptacion y las criticas, todas enfocadas al perfeccionamiento del
boletin consultado.
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Pregunta N°6

: Que opinién le merece el informe?

Regular
2 7%

Buena
34.2%

Muy buena
652 2%

LE

Pregunta N° 7

& Con que frecuencia lee/utiliza el informe?

Lo vi una sola vez

3:6%

Algunos meses
35.1%

Todos los meses

61.3%
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La calificacién y la asiduidad de lectura del Informe son aceptables. Estas respuestas son
motivantes para seguir con la continuidad informativa.

Pregunta N° 8

¢+ Que informacion presentada en el informe le es mas util?

Tablas de precios
par especie (93, 7%)

Informacion grafica
(36,9%)

Informacion de
mercados externos
(22.5%)

Tablas de precios al
consumidor (42 3%)

Comentarios par

especie (37 8%)
] 25 50 7h 100 125
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Pregunta N° 9

. Para que utiliza esta informaciéon?
Comercial-Compra-
Venta (74,6%)

Operaciones
Inmobiliarias (4,6%)

Inversiones (12, 7%)

Institucional (34,5%)

Asesoramiento
(4,6%)

Mayar informacian
(3,6%)

Investigacion-
docencia (1,8%)

0 25 50 75 100

Estas dos preguntas de multiples respuestas relacionan los resultados de una y otra. La tabla de
precios con las operaciones comerciales de compra-venta de hacienda es un claro ejemplo. La
informacién menos util fue la de Mercados Externos. Es probable que estos datos estén
disponibles en muchas publicaciones y en este boletin no tengan en demasiada importancia.

Pregunta N° 10:

Le parece importante incorporar otros indicadores del mercado, econdmicos o
productivos. ¢ Cuales?

Es importante la cantidad de valoraciones positivas sobre el actual boletin, 40 respondieron
gue NO es necesario introducir cambios.
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OTRA INFORMACION PARA

l AGREGAR
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Los aportes fueron muy variados y agrupamos las propuestas basandonos en la similitud de las
sugerencias.

Quienes solicitan precios de insumos se refieren a productos directamente relacionados con la
actividad productiva, como ser granos, forrajes, suplementos, fletes y otros como valores de
tasa inmobiliaria, de reproductores, etc.

Quienes piden mayor informacién comercial hacen hincapié en precios de remate feria,
incorporar otras categorias por especie, volumenes de hacienda comercializada, datos de
consumo per cdpita, incluso anexar novedades referidas al sector pecuario.

La solicitud de indicadores esta muy relacionada con el primer item, demanda la comparacion
de producto logrado con costos de insumos o con otras variables, como ser, relacion con
monedas extranjeras, arrendamientos, precios al consumidor, margenes econémicos.

Los menos, requieren datos productivos, por ejemplo: niveles de productividad, tasa de
extraccidén y en cuanto a la frecuencia, no es una sugerencia menor, ante la constante variacion
de los mercados de hacienda.

En orden de mayor demanda, las sugerencias son las que resumimos en el grafico siguiente:
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PRECIOS INSUMOS Y OTROS — 20

mas INFORMACION comerciAL [ 5

DATOS PRODUCTIVOS

MAYOR FRECUENCIA _ 0

Entendemos que son interesantes los aportes y se encuentran resumidos en las siguientes
frases:

Precios con antelacion?

Precios de alimentos (maiz, alfalfa, concentrados)
Mas dinamico

Animales de refugo con estado corporal

Precios de zonas alejadas a frigorificos

Indice de arrendamientos

Indicadores insumo/producto

Costos de produccion

Costo del kilo producido de carne a corral.
Relacién con maiz

Separar precio remate y particular. Citar fuentes
Cantidad de cabezas faenadas

Valor de la tierra compra/alquiler. Precios de los alimentos para engorde

Precios récord en remates

) ) e
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Precios de alimentos (maiz segun zona). Precios de fletes

Valores inmobiliarios

Indicadores varios

Diferencia en precios entre hacienda a campo y feed lot

Precios de alimentos
Relacién ternero/novillo gordo
Costos

Precio de alimentos (granos Y kilo de alfalfa)

Productivos en cuanto a que alimentacién estan criados los animales.

Precios de alimentos. Indicadores: MB-Relacion insumo producto, alquileres. Precios de insumos. Otra

informacion INTA

Precios de insumos (maiz, expeler, etc.).

Indicador de inflacién y su relacién con los precios pagados al productor

Agregar Precios expresados en valores constantes (délar, indexados, etc.)

Si

Se podria incorporar promedio de reproductores

Se podrian incorporar otros indicadores

Precios de alimentos (Maiz a nivel local y Nacional). Para tener referencias

Valores de fletes y principales insumos para la alimentacién y sanidad animal

Fechas de remates de hacienda, venta de establecimientos, mas comercial.

novedades del sector

TASA DE EXTRACCION

Si, la relacion del precio al productor con el precio al consumidor

mercado en negro

Mas informacion de valores no locales, internacionales y de otro lugares del pais

Si
Precios de alimentos
Volumenes comercializados.

Precios en délares
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Destino de produccion

Precios Hortalizas

Precios hortalizas

Precios Diario o semanal. Precios fob de exportacion mensual
avisar beneficios que existen para los productores

Datos productivos

Cantidad de animales comercializados en la zona y su destino( faena, invernada, cria, tasa de
extraccion)

Indices productivos promedio de los valles.

Venta por menor de los pequefios productores.

Mayor periodicidad

Datos productivos

Incorporar valores de otras categorias de animales ovinos
Precios de insumos por localidad

Costos produccion

rinde de la mediares y precios de insumos; forrajes, maiz.
Rendimientos de carcasas

Mas categorias en la especie caprina, algo similar a la ovina

Precios todos los meses, repitiendo los anteriores si no hay. Precios semanales, para ayuda de
decisiones.

Productos forrajes y fertilizantes

Proyeccién de precio futuro, dato de mercado/frigorifico del dia.

Precios de los insumos nutricionales, sanitarios mas importantes

Econdémicos

precios de maiz, délar, combustible, precios de Liniers.

Consumo per capita por especies

Precio Maiz Bahia Blanca

Es suficiente en bovinos, profundizar en ovinos y porcinos

Comparacion de valores de hacienda en pie y gordo bovino al Norte y al Sur de la Barrera.

Datos productivos
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Pregunta N° 11

éPorque medios le gustaria recibir el Informe?

B e-mail (82,9%) M Vialinternet(24,3%) © Telefonia celular (38,7%)
B Radio (13,5%)

0 25 50 75 100

El medio en que se espera recibir el informe es, mayoritariamente, el correo electrénico.

La telefonia celular se encuentra a continuacién, quedando muy lejos la via de internet y la
radio.

12. Silo considera necesario indique sugerencias para mejorar el informe

Es interesante este apartado donde surgen algunos temas que no han sido
desarrollados con mayor precision en otros apartados. Por ejemplo, aparecen sugerencias
para:

INTA é s dyistone

Argentina

p{syvAl |LAS MALVINAS SON ARGENTINAS

21



e Difusion,

e Medio de difusidon, WhatsApp,

e Frecuencia,

e Extender a otras especies y otros indicadores,
e Dar opinidn, tendencias,

e F[Etc.

Enviar actualizaciones mas frecuentes en momentos dénde se producen
importantes variaciones de precio, dado que un mes para una actualizacion de
precio puede ser mucho tiempo en momentos dénde el mercado se mueve.

Como sugerencia creo que se podrian indicar los precios de compra-venta del
cordero, con antelacion a la denominada "Fiesta del Cordero" de Rio Gallegos, ya
gue hasta que dicho evento ocurre, las operaciones comerciales en ese rubro
carecen de precio orientativo.

envio por WhatsApp.

Mas dindmico. Quincenales??

Deberia ser semanal, pues tomar decisiones con informacién de 30 a 40 dias de
atraso a esta altura es mera informacién estadistica y queda como anécdota; podria
agregarse informacién comparativa tanto de volumen de oferta, de venta, y precios
por mes o trimestre y asi ver la evolucidon de precios con respecto a la época del afio.
También se deberia informar en el caso de hacienda gorda, si es terminada a pasto o
a corral y/ o exportacion.

En general muchos informes no cuentan con informacién de precios de la pcia de
Santa Cruz

valores hacienda con destino a produccién

Volumen operado

Los indicadores que nombré antes e informacién de cantidades compradas y
vendidas.

Esta muy bien hecho.

letras grandes

Agregar la informacién en tablas por mes de al menos algunas categorias; relacién
con otros valores (maiz, camioneta, combustible, etc.), relacién insumo/insumo,
relacién producto/producto, relacién insumo/producto.

Aclararia en el caso de la carne caprina y ovina la metodologia de estimacion del
precio al gancho pagado al productor

g% Ministerio de Agricultura,
RSy Ganaderia y Pesca

tr7 Argentina

g

m LAS MALVINAS SON ARGENTINAS

22



Mayor difusiéon

El mercado en negro es superior al oficial, deberian cotejar las diferencias

Que los informes lleguen antes al productor.
Informar compradores de hacienda

en realidad soy un lector asiduo de la informacidn lanera, que me permite completar
la informacidn de otros paises productores

Extender -en la medida de lo posible- a aves de corral

Estaria bueno que hubiera un sitio que compile los datos y uno pueda acceder de
forma 4gil a la informacién que busca, tanto la actual la histdrica.

Vinculacién con liquidaciéon de compra de hacienda obligatorias para toda la cadena
de la carne y que se declaran en el sitio de la AFIP.

Mas informacién de mercado, tendencias. Opiniones y visiones hacia adelante,
prondsticos

Mencionar las fuentes de los datos suministrados.

La regularidad es importante.

Difusion

Operaciones comerciales siempre hay. Sin embargo, a veces parece que no se
buscaran con dedicacidn suficiente. Al menos lo referente a Santa Cruz.

Actualizacién con mayor periodicidad.

En el informe mensual, seria bueno que pasen un link para poder consultar los
informes anteriores.

Me gustaria que se separe por especie en un formato que sea de facil difusién pro
WhatsApp

no lo sé, pero generalmente no coincide con los precios de mi zona

Utilizaria distintos colores por especies

Mas informacién de mercado, tendencias. Opiniones y visiones hacia adelante,
prondsticos

Difusiéon

13. Podria dejarnos su mail para recibir los resultados de esta encuesta

Sobre el total de los consultados la mayoria se mostrd interesado en conocer los resultados

obtenidos de la encuesta.
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Le interesaria conocer los
resultados d cuesta?

= No le interesa recibir
| resultado de la encuesta

m Si le interesa recibir
resultado de la encuesta

Conclusiones:
Es importante destacar los lugares donde se respondid la encuesta, se constata buena presencia
en Rio Negro y Chubut y su llegada hasta regiones del norte del pais.

También, nos da cuenta de la necesidad de trabajar en nuestra regién de Patagonia, su difusion
en Tierra del Fuego y Neuquén como los lugares de menor presencia.

En cuanto a quienes son nuestros “lectores”, surgen los productores como grupo mayoritario.
A continuacién, surge una categoria que seria la de Asesores, privados y publicos
(extensionistas). Ambos grupos suman el 72 % de las respuestas. Esto, podria indicar que es
necesario incursionar mas en el sector de industria y comercializaciéon, que no da la misma
respuesta o demuestra menor interés por el Boletin.

La preferencia por el envio a través del correo electrénico y los teléfonos celulares confirma el
grado de conocimiento digital de la audiencia del informe y nos debe interpelar sobre la
inmediatez en el uso de la informacion. La necesidad de contar con informacién agil y en el
menor tiempo posible estaria marcando estas preferencias o al menos asi lo entendemos.
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Debemos tomar nota del bajo nivel de respuesta en el rango etario mas joven, menos 30 afios.
Podemos inferir que no es atractivo nuestro formato o el medio y/o canal por donde llega la
informacién no es consumido por ese rango.

Es probable que éste bajo conocimiento del Boletin por parte de los mas jovenes sea
responsable del 20 % que dijo desconocer de su existencia.

Debemos tomar nota de la demanda de incorporacién de otros indicadores y costos de las
actividades del sector.

Por ultimo dado que el 62 % dio por muy bueno el Boletin, nos coloca en un sitial de privilegio
en cuanto a su aceptacion. La necesidad de trabajar para mantener estos guarismos y sumar
mayor conformidad, han sido motorizadores de esta consulta.

Por ultimo agradecemos a todos quienes dedicaron su tiempo a responder y de esa manera
acompafar nuestro trabajo diario.

Grupo de trabajo:
= Daniel Alberto Bolla - EEA Valle Inferior - bolla.daniel@inta.qgob.ar

=  Edgardo Tejeda - EEA Valle Inferior - tejeda.edgardo@inta.qob.ar

= Leonardo Claps - EEA Bariloche - claps.leonardo@inta.qob.ar

= Patricia Villarreal - EEA Alto Valle - villarreal.patricia@inta.qob.ar

= Sergio Romagnoli - EEA Alto Valle - romagnoli.sergio@inta.qob.ar

= Alan Schorr - EEA Santa Cruz - schorr.alan@inta.gob.ar

= Esteban Guitart - EEA Esquel - quitartfite.esteban@inta.qgob.ar

=  Andrés La Torraca - EEA Chubut - latorraca.andres@inta.gob.ar

= Ingrid Bain - EEA Chubut - bain.ingrid@inta.qob.ar

= Sergio Pena - EEA Chubut - pena.sergio@inta.qob.ar
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